Практическое занятие 1 по теме 5 
«Жанры статьи и комментария» 
   В разделе «Практическое занятие» Вы найдёте перечень вопросов, ответив на которые Вы закрепите пройденный материал, а также ряд заданий, решение которых поможет Вам научиться применять полученные знания на практике.  Решение заданий, содержащихся в практическом занятии, поможет Вам подготовиться и успешно пройти промежуточное и итоговое тестирование. 
 
 Ответьте на вопросы: 
 
1. Дайте краткое определение понятия «статья»? 
Статья — это жанр журналистики, в котором автор ставит задачу проанализировать общественные ситуации, процессы, явления, прежде всего с точки зрения закономерностей, лежащих в их основе. СТАТЬЯ — Научное или публицистическое сочинение небольшого размера.
Во-первых, статья — это научная, или околонаучная, работа, анализирующая некие ситуации или явления. Понятно, что каждая статья посвящается какой-то одной определенной теме, которая рассматривается со всех точек зрения, лежащих в основе интересующего предмета. Во-вторых, статья — это жанр журналистики, который имеет свои закономерности, критерии и правила. В-третьих, статья — это научный труд небольшого размера. Иначе, это будет уже диссертация, научная книга, учебник, что угодно, но не статья. И в-четвертых, статья пишется именно с целью донести до сведения масс те или иные факты.
2. Какие жанровые признаки характеризуют статью? 
- Масштабное расширение границ повествования – пространственно-временные пределы текста определяются масштабностью фактов и их разнообразием (глобализация обсуждаемых проблем);
- факты, используемые публицистом, могут быть почерпнуты из различных источников – личных наблюдений, встреч, обработки документов, выступлений СМИ, писем в редакцию и т.д.;
- структура текста статьи – это комплекс положений, рассуждений, суждений и умозаключений, то есть система доказательств, опирающихся на выявление причинно-следственных связей между отдельными фактами;
- определенная объективация письма: текст чаще всего выдержан в интонациях строго научной лексики, публицист оперирует образами-понятиями, образами-тезисами; отсюда – обращение публициста к логически-понятийному, категориальному аппарату, четкость формулировок.
3. К какой жанровой группе относят статью современные исследователи А.А. Тертычный, С.С. Распопова, Л.Е. Кройчик? 
Все исследователи относят статью к аналитическому жанру.
4. Какие выделяются жанровые разновидности статьи? 
Информационные, аналитические, публицистические.
5. Назовите особенности подготовки различных видов статьи? 
Статья актуальна и аргументирована, если в ней обобщены факты или проведен анализ важных явлений для конкретной группы людей. В статьях для сайтов и блогов владельцы ресурсов публикуют свои мысли, свое видение различных аспектов жизни и деятельности. Информация в такой статье должна быть свежей, новой, привлекающей внимание и дающей читателю максимум пользы. Легче сказать, чего не должно быть в статье:
· Воды — слов, которые считаются лишними. Их просто определить. Прочитайте предложение без них, если смысл не потерялся, а стал более конкретным, смело их удаляйте.
· Штампов — выражений, которые всем уже порядком надоели и “намазолили” глаза. Сюда можно отнести устойчивые выражения: “коту под хвост”, “невероятно, но факт” и подобные им.
· Переспама — когда одно и то же слово часто повторяется.
· Ошибок — думаю, этот пункт не стоит объяснять.
· И, конечно, низкой уникальности. Для рерайта она должна быть от 90%. Редко кто из заказчиков соглашается на статью ниже этого показателя. Всем хочется иметь на своем сайте авторские тексты, такие, каких еще нигде нет.
И так, статьи могут быть: информационными; публицистическими; аналитическими; мотивирующими.
Их больше. Но достаточно разобраться в этих четырех видах, потому что другие являются производными от этих.
Информационные статьи
Не трудно догадаться, что делают эти статьи и для чего они предназначены. Их задача — информировать читателя о чем-либо, что-то описать, познакомить с интересной информацией. К таким публикациям можно отнести:
· новости;
· интервью;
· описания;
· статьи-вопросы;
· отчеты;
· обзор;
· инструкции.
Отличительная особенность новостной статьи – строгий стиль и отсутствие эмоций. В ней излагаются только реальные факты, а не отношение автора к тому, что произошло. Стиль – деловой. 
Структура новости не похожа на структуру простого повествования:
1. Заголовок — предложение, вызывающее интерес и стимулирующее к прочтению.
2. Лид — первый абзац, в котором находится вся исчерпывающая информация, но в сжатом виде.
3. Содержание — несколько абзацев, полностью раскрывающих суть новости.
4. Бэкграунд — справка, дополнительная информация или предыстория.
Не все новички сразу смогут взяться за написание новостных статей. Деловой стиль повествования не прост. Но научиться этому можно.
Интервью
Оно менее официально, чем новость. Перед написанием интервью автору обязательно нужно познакомиться с будущим собеседником. Важно заранее продумать вопросы, их четкую формулировку и наметить желаемый результат беседы. Не помешает изучить место, в котором будет проводиться интервью, если это имеет отношение к будущей статье.
Этот вид контента также представлен в моем портфолио «Интервью с копирайтером Петром Пандой», которое я взял в свое время специально для того, чтобы пополнить свою копилку разнообразными текстами для заказчиков. И вам советую сделать так же. Думаю, пример интервью приводить не нужно. Многие не раз читали статьи, в которых  журналист ведет беседу с какой-нибудь знаменитостью. Особенность интервью в его оформлении — это диалог или формат “вопрос-ответ”.
Описание: что, как и для чего
Как выяснить, что из себя представляет новая модель купленного телефона или стиральной машины? В чем достоинства новой покупки? Ответить на эти вопросы сможет только статья-описание. В ней используются технические характеристики, полезные качества, свойства, указывается стоимость, условия приобретения. Нередко авторы включают в текст таблицы и списки для лучшего восприятия информации. Эмоциональное описание намного лучше, чем изложение сухих фактов.
Пример такой статьи можно посмотреть в описании любой настольной игры, которая есть в вашем доме, в сюжете фильма или жизни любого животного. Не путайте описание с инструкцией, нюансы которой я опишу чуть ниже.

Статья-вопрос и ее особенность
Статьи-вопросы пишутся в разговорном стиле. В них дается развернутое решение на актуальную проблему. Вопрос обычно становится заголовком. В такой статье важно: определить проблему; рассмотреть ее с разных сторон; отметить несколько путей решения.
Пример – моя статья «Солнечные батареи — альтернативный источник энергии или выброшенные деньги?» Посмотреть ее можно тоже в моем портфолио.
Отчет — подведи итоги
Отчетом может быть практика, описанная студентом. В ней он излагает результаты своей работы, добавляя собственное отношение к данной трудовой деятельности. Отчитаться можно по какому-либо событию. Статья отличается достоверными фактами, статистическими данными и выводами. Еще отчетом может быть испытание новой модели бытовой техники.
В такой статье происходит проверка качеств изделия, которые раскрывают его положительные и отрицательные характеристики. Заказы подобно отчетам встречаются редко, но попробовать себя в роли автора такого вида контента не помешает как опытному, так и начинающему копирайтеру.
Инструкция: как этим пользоваться
Яркий пример инструкции – мастер-классы, в которых автором подробно описывается каждый шаг. Цена такой статьи может стать дороже, если написанная теория будет подкрепляться качественными фотографиями. Например, “Мастер-класс вязания детских пинеток на трех спицах” или “Как отремонтировать беспроводные наушники: 10 пошаговых фото”. Обычно введения и заключения в таких статьях нет. Важно дать информацию о том, как получить то-то и то-то.
В аналитических статьях обязательно должно быть рассуждение, анализ и итог. Основное требование – объективность и нейтральное отношение автора к излагаемым фактам. К аналитическим статьям относятся: рецензии; отзывы; рекомендации; прогнозы.

Рецензия
Рецензия поможет узнать о новых фильмах, театральных постановках, интересных книгах, светских мероприятиях. Для нее характерна всесторонняя оценка произведения — его недостатков и достоинств. Эмоциональность здесь ни к чему. Автор может излагать собственную позицию, но объективно и беспристрастно. Она должна быть подтверждена фактами. Упор делается на важные детали, второстепенные указываются вскользь.: Если читатель заинтересовался, а не запутался, тогда рецензия удалась.
Отзыв
Чем отзыв отличается от рецензии? Это суждение, анализ, оценка продукта, предмета или произведения. Без основных положений, показывающих авторское отношение, обойтись не получится. Чтобы написать правильный отзыв, необходимо определить цель, для которой он пишется, и стиль, близкий читателям. Отзыв можно написать не только о произведении, но и о явлении, событии, ситуации. 
Рекомендация
В рекомендациях описываются достоинства предмета или явления, его возможности. Рекомендовать нужно так, чтобы читателю захотелось попробовать то, о чем вы пишите. Желательно не пользоваться шаблонными фразами, а приводить конкретные примеры. Слово “рекомендую” тоже уже никого не цепляет.
Если вы что-то хвалите, то должны объяснить, почему это делаете. Часто на биржах копирайтинга в положительных отзывах заказчики используют фразу “рекомендую данного автора к работе”, потому что рекомендации похожи на отзывы. Отличаются они лишь тем, что пишутся в положительном ключе, а отзыв может быть и отрицательным.
Прогноз
Конкретику и знание материала оставьте для прогноза. Никакой «воды»! Прогнозирование всегда опирается на аргументы, доказывающие авторскую правоту. Язык – не деловой, без шаблонных фраз, а разговорный и понятный читателю. Прогнозом могут быть такие статьи: “Что ждет копирайтинг в новом 2019 году?” или “Сколько сможет заработать рерайтер в первые новогодние месяцы?”
На аналитических статьях тоже можно зарабатывать. На биржах много заказов по написанию отзывов, рекомендаций и прогнозов.
Публицистические статьи
[bookmark: _GoBack]Они имеют художественную направленность, потому что содержат в себе выразительные средства языка и эмоционально воздействуют на читателя. Публицистика подразделяется на:
	Вид
	Описание

	Эссе
	Это “вопль души”, эмоциональный отклик автора. Яркая и чувственная окраска. Новый взгляд на привычный предмет. Главный признак — субъективная оценка. Здесь необходимо высказывать свою позицию по поднятому в повествовании вопросу.

	Очерк
	Похож на эссе, но отличается от него наличием достоверных факторов. Яркие художественные краски применяются здесь для описания реальной, но обычной жизненной ситуации.

	Зарисовка
	Повествование происходит о чем-то необычном, интересном и даже опасном. О том, что может тронуть чувства читателя. В этом помогают яркость языка и эмоциональность автора.

	Фельетон
	Сложная статья не только для новичка, но и для профессионального копирайтера. Это эмоциональное повествование, в котором автор выражает свое сатирическое отношение к какому-либо явлению. В таком виде хорошо удавалось писать Гоголю и Булгакову. Настоящие мастера черного юмора. Это жанр, который под силу не каждому автору.



Мотивирующие статьи
К ним относятся продающие тексты, востребованность которых сейчас просто «зашкаливает». Любая биржа копирайтинга имеет в себе десятки заказов на рекламирующие статьи. Новичку их не осилить, потому что они пишутся по определенным правилам. Здесь мало просто порекомендовать или посоветовать.
Нужно “продать” то, о чем пишешь. Человек после прочтения такого текста должен захотеть приобрести рекламируемую вещь или воспользоваться описанной услугой. Автору необходимо правильно определить целевую аудиторию и восполнить ее потребность. Только тогда продающая статья добьется той цели, для которой она печаталась.
6. Дайте краткое определение комментария как жанра?
Комментарий может быть и методом, и жанром журналистики. Как метод его можно включить как часть материала. Как отдельный жанр – это целая публикация, которая объясняет, «комментирует» какие-либо важные события.
Комментарий – это рассуждение автора по поводу этого события, из комментария должен следовать вывод, который может быть приведен в дидактической формы или следовать из авторского суждения. 
7. Назовите основные жанровые признаки комментария? 
Из комментария обязательно должен следовать вывод, который может быть проведен в дидактической форме. Свою точку зрения комментатор приводит, как истину в последней станции. 
Комментатор всегда высказывает не банальную точку зрения. 
Комментарий чаще всего поручают опытным журналистам, обладающим сформировавшимся мировоззрением и кругозором. 
Виды комментария: 
1. Расширенный комментарий - пространное разъяснение факта. 
2. Комментарий специалиста - факт комментируется профессионалом, более компетентным человеком. 
3. Полярный комментарий - толкование, разъяснение факта различными специалистами, компетентными в этой области. 
4. Синхронный комментарий - разъяснение текста журналистом по ходу высказывания. 
5. Подробный комментарий - разъяснение фактов до мельчайших деталей. 
Также в расширенной информации могут присутствовать дополнительные детали, герои и т.д.» 
Комментарий может быть как составной частью других развернутых материалов (репортажа, статьи, интервью), так и самостоятельным текстом.
8. Какой предмет отображения и функциональная предназначенность характеризуют жанр комментария? 
Его уникальность в том, что он применяется совершенно в любой форме публикации – заметка, очерк, интервью, рецензия, статья. Иногда на его основе может строиться целая газетная полоса. Комментарий может оформляться по-разному – иногда это выражение авторского мнения, а в других случаях – цитирование другого автора или написание примечаний. Если в двадцатом веке с помощью комментария выражали пояснение, то сейчас он занимает куда более важное место в иерархии жанров. Используя его, автор показывает своё отношение к актуальным проблемам, даёт оценки основным вопросам рассматриваемого объекта, проводит краткий анализ достоинств и недостатков предмета обсуждения, прогнозирует изменения ситуации касательно объекта. 
9. Какие задачи выполняет комментарий? 
В зависимости от того, кто написал комментарий, различают авторский и издательский комментарий. Задачей является не только установка текста произведения, но и их комментирование. Первым научно комментируемым изданием было собрание сочинений Пушкина под ред. Анненкова (1855-1857). В советское время накоплен огромный материал, связанный с изданием классиков. 1 задача комментария: Он д. удовлетворить запросы и требования самых разных читат. групп. Тип комментария определяется всегда читат. назначением. Академические издания рассчитаны на более квалифицированного читателя и требует комментария иного объема и характера, чем в изданиях для массового читателя. 2 задача – Независимо от читательского адреса комментарий не д. пр. с. что-то автономное, д.б. подчинен осн. тексту и д. помочь читателю понять его. 3 задача – строгость отбора материала. Все, что не нужно для разъяснения текста – излишество. Часто излишества и перегруженность комментария – недопустимы. Отдел комментариев открывается вступлением – преамбулой. 
10. Опишите структуру публикации в жанре комментария?  
Автор должен четко ответить себе на вопросы: 
• какое явление я хочу осветить? 
• что я должен рассказать читателю, какое знание дать ему? 
• какие чувства у него пробудить? 
• какие знания, представления о предмете будущего выступления у меня уже есть? 
• какие могут возникнуть возражения у моего оппонента? Как их учесть в публикации? 
Начинается комментарий с изложения предмета обсуждения, т.к. не все читатели (зрители, слушатели) могут быть в курсе даже самых громких событий. Далее автор, как правило, излагает свой взгляд и аргументы в его поддержку. В конце подводится итог сказанному, делается логичный вывод. 
11. Какие приёмы обычно используются при подготовке комментария?   
 - разработка взаимосвязей между исходными и комментирующими фактами (например, обсуждение предыстории события);
- детализация комментируемых событий, восстановление подробностей, признаков, которые важны для постановки вопросов (например, можно обсудить заседание Городской Думы, подчеркивая и взаимосвязывая разные высказывания, умозаключения депутатов);
- сравнение фактов, разработка аналогий, например, с прецедентами; проведение параллелей, которые могут быть привлечены в качестве демонстрационных моделей обнаруженных связей актуального события (предмета), комментария;
- противопоставление, конфронтация различных или противоположных способов осуществления обсуждаемых действий;
- интерпретация текста (разъяснение документов, “перевод” доводов оппонентов на ясный язык).
 


Выполните задания: 
 
Задание 1. Жанр статьи в современной журналистике. Найдите в современной прессе (публикация за текущий год) пример публикации в жанре статьи.  Определите вид статьи, аргументировав примерами из текста.  Выделите «факты» и «мнения» в тексте статьи (приложите копию/скриншот публикации). 
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https://aif.ru/culture/problem/teatry_ushli_v_virtualnost_kakie_spektakli_pokazhut_v_onlayne
Вид статьи – информационная статья (обзор)
Задача — информировать читателя о чем-либо, что-то описать, познакомить с интересной информацией. 
Важным жанром в современной журналистике являются обзорные статьи, которые понимаются как компиляцией несколько статей по выбранной тематике. Особенностью является нейтральный стиль автора и отсутствие ярких средств выразительности, хотя именно критический отзыв на ту или иную статью сделает ее интересной для читателей.
Во-первых, данная тема очень интересна и актуальна для читателей. Поэтому в ней используются не только отечественные источники для просмотра, но еще и зарубежные. 
Во-вторых, информация выстроена логично и максимально структурировано, например, разбивается путем деления на западные и отечественные источники. Это помогает читателю за максимально короткий срок понять обсуждаемую в статье проблему.
В-третьих, нужно подобраны хорошие картинки, которые разбавляют текст новым видом информации, что позволяет привлечь читателей. Тут же стоит отметить, что в обзорных статьях стиль повествования должен быть максимально объективным и прагматичным, то есть без использования излишних метафор и эпитетов разве, что в заголовках и подзаголовках статьи.
Структура обзора:
Заголовок — Театры ушли в виртуальность. Какие спектакли покажут онлайн
Лид — первый абзац, в котором находится вся исчерпывающая информация, но в сжатом виде: ультурная жизнь в России — да и во всем мире — практически остановилась. Концерты, выставки, кинопоказы — некоторые из них еще проходят, но зрителей в прежнем количестве собрать уже не удается. Многие площадки закрываются для посетителей, чтобы выполнить распоряжения властей о строгом карантине, введенном в связи с пандемией нового коронавируса. Но при этом они стараются остаться доступными для аудитории хотя бы с помощью онлайн-площадок.
Содержание — несколько абзацев, полностью раскрывающих суть новости:
Минкульт также рекомендовал всем учреждениям культуры разработать онлайн-программы. Многие из них, кстати, давно уже озаботились подобными новшествами, но это касается в основном музейщиков. Театрам тоже приходится закрывать свои двери и возвращать купленные билеты. Так, организаторы «Золотой маски» уже объявили об отмене всех запланированных спектаклей — до 10 апреля 2020 года. Пока речь идет о переносе фестиваля, но точные даты возобновления не называются. Впрочем, определенные возможности работы в условиях карантина у театров имеются.
Театр на Таганке
«Новая опера»
Мариинский театр
Современник
МХТ имени Чехова
Александринский театр
Зарубежные театры
«Культура.рф»
Бэкграунд — справка, дополнительная информация или предыстория: предлагается обратиться к статьям по теме, в данном случае это «Самоизоляция. 12 вопросов о том, что можно на домашнем карантине, а что нет», «Не трогайте лицо руками. Советы Бекхэма, Дзюбы и Венгера от коронавируса».
Все факты подкрепляются ссылками для перехода на страницы для онлайн-промотра.
Мнения отсутствуют в данной статье.

Задание 2. Жанр комментария в современной журналистике. 
1. Найдите в современной журналистике пример текста в жанре «комментарий», проанализируйте его содержание и структуру.  
Развитие онлайн-сервисов и социальных сетей постоянно усложняет интернет-коммуникацию. В последние несколько лет различные СМИ, особенно электронные, включают в структуру новостных текстов в качестве комментария контент из социальных сетей политиков, известных артистов и экспертов. Таким образом, информация из личного профиля социальных сетей публичных персон очень быстро, благодаря интернет-СМИ, становится известна широкой общественности. «Происходит кардинальное изменение парадигмы работы с информацией: в Web 2.0 информационное наполнение формирует потребитель. И это делает его новым интерактивным медиа» (Жарчинская, 2007: 79).

Так, в статью «Мы можем стоять на пороге очень тяжелых, печальных событий» «Коммерсанта.ру» встроен комментарий президента США Дональда Трампа из его профиля в Tвиттере: «Россия обещает сбивать любые ракеты, выпущенные по Сирии. Приготовься, Россия, они прилетят: хорошие, новые и «умные»! Вы не должны поддерживать животное, которое убивает газом своих граждан и получает удовольствие от этого!»1.
Прогнозы погоды главного синоптика Гидрометцентра Петербурга Александра Колесова часто копируют журналисты с его пользовательской страницы в «Фейсбуке». Так, например, пользовательский контент из социальной сети включен в новостной текст сайта Ленинградской областной телекомпании: «Атмосферный фронт проходит город. И опять по-сухому :(. Сразу начало холодать. В Шлиссельбурге +25, в Воейково +23, в Питере +19, в Кронштадте +17 гр. Ну, а на выходные успокойтесь. Займитесь домашними делами, можно на заливе на парусах погонять :). Погоду не изменить, холодно и ветрено»2.

На сайте «Комсомольской правды в Санкт-Петербурге» опубликована статья с комментарием балерины Анастасии Волочковой из Инстаграма: «Мой родной, любимый город, где я выросла и познала первые признания моего таланта, здесь на берегах Невы рукоплескали мои первые и преданные поклонники, для которых я танцевала на сцене одного из прославленных театров мира. Это мой город, моя жизнь и мой успех. Он закалил меня и поставил на ноги. И я до сих пор благодарна тебе, мой Ленинград. А какие здесь потрясающе добрые и отзывчивые люди, открытые и интеллигентные. И я так же гордо иду по жизни, как и прежде. Навстречу балтийскому ветру и моей Удаче»3.
Традиционный комментарий в структуре новостного текста интернет-СМИ представляет собой отредактированный текст, источником которого является чужая речь, письменное или устное сообщение. Поскольку комментарий расширяет и оценивает ядерную часть сообщения, он является самой экспрессивной частью новостного текста. Именно поэтому для него в языковом плане характерны ослабление синтаксических связей, использование разговорной лексики, сленга, жаргона.
Поскольку в последние годы журналисты интернет-СМИ включают в структуру новостных текстов пользовательский контент из социальных сетей вместо традиционного комментария, то перед нами встает вопрос о сущности данного явления и влиянии подобного типа текстов на современный русский язык.
Рассмотрим новостной текст интернет-издания «Лента.ру» «Кадыров приехал в Ингушетию на разборки с обозвавшим его старейшиной и извинился»4. В тексте данной новости содержится комментарий из социальной сети Telegram-канала:
«Мухажир как мудрый и уважаемый человек заявил, что я приехал к его дому достойно, как и подобает настоящему мужчине-къонаху, беседовал с большим уважением к нему, поэтому как къонаха просит меня простить и принять извинения. Я ради Аллаха простил Мухажиру все, что было, и как мусульманин тоже попросил прощения, если в его душе есть на меня обида», — написал Кадыров.
В приведенном комментарии обнаруживается синтаксическая инверсия, которая используется с целью большей эмоциональности и экспрессии высказывания в разговорном стиле. Понятие къонах существует в устной традиции чеченской культуры и обозначает достойный мужчина. Поэтому такое тавтологическое словосочетание «как подобает настоящему мужчине-къонаху» не совсем корректно с точки зрения стилистики. Очевидно также, что комментарий главы Чечни рассчитан и на русскоязычную аудиторию, поэтому он понятен в таком виде. В заголовке данного новостного текста используется лексическая единица разборки, которая в одном из своих значений определяется в словарях как просторечная (Ожегов, 2018: 950), уголовная, молодежная (Кузнецов, 1998: 497), разговорная (Ефремова, 2000: 424), жаргонная (Мокиенко, Никитина, 2000: 1060). Несовпадение помет в словарях объясняется высокой подвижностью нелитературной лексики и неустойчивостью ее классификации. При этом определяется уголовно-жаргонное происхождение слова разборка, которое в современных словарях трактуется как просторечно-разговорная единица.
В другом новостном тексте «Главный синоптик Петербурга обещает, что «все в футболках пойдут»» «Комсомольской правды»сюжет строится вокруг комментария эксперта, опубликованного в социальной сети «Фейсбук»5.
– Ну да, пришел циклон, надо пережить пару дождливых дней и относительно холодных, но +14... +16 градусов – это жара по сравнению с Кольским, где идет снег 20 июня. Но завтра он уйдет на восток, и погода улучшится, дождей будет меньше, температура повысится, – пишет Колесов в своем «Фейсбуке».
В данном примере автором используется широко распространенная в разговорном языке частица ну да, два раза повторяется союз но. Также текст, в котором частично изменен порядок слов, членится на отдельные короткие отрезки «и погода улучшится, дождей будет меньше, температура повысится». В заголовке используется инверсия «все в футболках пойдут». Употребление конструкции экспрессивного синтаксиса характерно для устной разговорной речи, однако приведенный комментарий взят целиком из письменной электронной коммуникации.
В новостном тексте интернет-СМИ «Газета.ру» «Господи, почему у “скорой” сегодня было много вызовов?» сообщается следующее6:
«Многие российские артисты опубликовали на своих страницах в Instagram посты, в которых выразили свои эмоции от произошедшего. “Прощай Радуга..... Прощай Детство, навсегда..... RIP.... Вот теперь ты действительно выше Радуги....”, — написал в своем посте Филипп Киркоров, отсылая именно к работе Марьянова в музыкальной сказке “Выше Радуги”. Еще менее многословным был Владимир Пресняков. “ДИМКА ЛЕТИ!!!”, — гласит его подпись к видеозаписи, на которой звучит написанная им к этому фильму песня “Острова (Спит придорожная трава)”.
Возмущение обстоятельствами смерти актера выразила певица Лолита Милявская. “Черт!! Ну почему???!! Я Дура не успела прочесть в ленте прямого эфира, что умер Дима Марьянов!!! Я даже представить не могла, что речь о Нем!!!
Сколько Света, Искренности и Таланта! Обаяния за десятерых!! Господи, почему у скорой сегодня было много вызовов???!
Это только в нашей стране так могут ответить на вызов??! Или еще есть такая “медицина” где-то??! Соболезнования родным и близким! Нам, Поклонникам, невыносимо горько! Рано!!”.
Память актера почтила также Ирина Безрукова, с которой он вместе работал над сериалом “Графиня де Монсоро”: “Дима.. Ну как же так? Таким я тебя впервые увидела... Чехия, съемки “Графини де Монсоро”... Снимались весело и с азартом.. Виделись потом редко, но как-то всегда с восторгом взаимным.. Добрый, радостный, с улыбкой, распахнутый и озорной...”, — написала она под фотографией актера со съемок того сериала».
Приведенные сообщения, ставшие частью структуры новостного текста, полны экспрессии и эмоциональности, которые выражаются на лексическом и синтаксическом уровнях. Обилие неполных предложений, большое число вопросительных и побудительных предложений, вводных слов и междометий, а также употребление разговорно-сниженного, бранного, разговорного слова дура и бранного, неодобрительного междометия черт указывают на принадлежность данных текстов к разговорной речи.
Данный пример обнаруживает еще один признак интернет-дискурса социальных сетей – обилие знаков препинания, особенно восклицательных, вопросительных знаков, многоточий, отсутствие необходимых пунктограмм (например, при выделении обращения или приложения), то есть вариативную и ненормативную пунктуацию.
Стандартный комментарий, являющийся частью структуры новостного текста, всегда являлся самой экспрессивной его частью. Однако по сути он представляет собой отредактированное устное сообщение. Например, в новостном тексте телеканала «Россия» (https://russia.tv) «Олег Газманов: «Иосиф Кобзон – это больше чем народный артист»» приводится следующее высказывание певца7:
«Это очень горькое известие. В большей степени для меня, потому что я долгие годы был рядом. Все, что сейчас ни скажешь, будет звучать как-то банально..., – сказал Газманов. – Мне посчастливилось много лет быть с ним рядом. Я думаю, он будет служить таким примером настоящего мужества, воли, храбрости не только на сцене, но и вообще в жизни». В данном тексте обнаруживаются лишь два маркера разговорности: парцеллированные конструкции «В большей степени для меня, потому что я долгие годы был рядом. Все, что сейчас ни скажешь, будет звучать как-то банально» и разговорное слово как-то.
Комментарии из социальных сетей стали не только частью структуры новостных текстов, но и основным предметом новости. Например, в новостной статье интернет-издания «Фонтанки.ру» «“Макрон, наше правительство, стройки века и лица непонятные, смазанные. Стоп! Рупор объявляет, что все закончилось”. За что петербуржцы ругают Фестиваль света» текст новости основан на комментариях социальной сети «ВКонтакте»8. Даже первая часть заголовка «Макрон, наше правительство, стройки века и лица непонятные, смазанные. Стоп! Рупор объявляет, что все закончилось» взята из комментария подписчика социальной сети. Новостной текст строится по кольцевой структуре, начинаясь и заканчиваясь блоками информации о «Фестивале света-2018». Ядром новости являются семь комментариев подписчиков «ВКонтакте», выражающих мнение горожан на тему проведенного фестиваля. Например, следующий комментарий написала Полина: «Вместо фестиваля света торжество мрака! Километровый огороженный “загон для скота” (иначе не назовешь), в котором через выбоины в асфальте в темноте нужно пробраться к сему действу. Как бараны мокли в темноте, под... ВНИМАНИЕ... попсу, самую что ни на есть попсовую. Ни спейс, ни электронная музыка, ни классика, наконец... НЕТ! Как это соотносилось с основной темой космоса, заявленной организаторами, вообще непонятно».
Смешение низкого как бараны, загон для скота, самую что ни на есть и высокого стиля сему действу, экспрессивный синтаксис, ненормативная пунктуация характерны для разговорной речи в ее письменной реализации. Также в тексте используются лексические единицы попса, попсовый, которые зафиксированы в словарях как разговорно-сниженные, пренебрежительные, разговорные. Лексема спейс является неологизмом и обозначает музыку в жанре «космической» электроники и диско. Для усиления смысла автор пишет слова прописными буквами ВНИМАНИЕ, НЕТ, то есть графически выделяет их.
В новостном тексте интернет-издания «Газета.ру» «В The New Times заявили о сборе достаточной суммы на оплату штрафа» содержится всего три абзаца из шести предложений, включая заголовок9.
«Главный редактор журнала The New Times Евгения Альбац заявила, что изданию удалось собрать достаточно денег на оплату штрафа. Об этом она написала в твиттере.
«Мы сделали это!!!!! 25 миллионов 443 тысячи 090 рублей!!!! Мы смогли!!!!!» — написала журналистка.
Журнал был оштрафован на 22 млн руб. в октябре 2018 года, причиной штрафа стало несвоевременное уведомление властей о финансировании иностранными агентами. Для того, чтобы собрать необходимую сумму, издание запускало краудфандинговую кампанию».
Данная новость базируется на комментарии журналистки в социальной сети. Текст отличается обилием восклицательных знаков, служащих интонационным символом выражения сильного чувства.
Рассмотрим приведенный выше комментарий представителя Гидромецентра «Атмосферный фронт проходит город. И опять по- сухому :(. Сразу начало холодать. В Шлиссельбурге +25, в Воейково +23, в Питере +19, Кронштадте +17 гр. Ну, а на выходные успокойтесь. Займитесь домашними делами, можно на заливе на парусах погонять :). Погоду не изменить, холодно и ветрено», который стал частью новостного текста Ленинградской областной телекомпании. В текстовом сообщении выделяются два символа: смайлы :( и :), обозначающие противоположные эмоции, а именно негативную и позитивную. Данные традиционные символы интернет-дискурса состоят из знаков и элементов знаков препинания и служат эмоциональности высказывания. Кроме того, в тексте обнаруживаются разговорные конструкции ну а, и опять и глагол погонять.
Итого в семи комментариях новостных текстов интернет- СМИ, источником которых стал контент пользователей из социальных сетей, обнаружены следующие разговорные единицы: разборки, погнали, дура, черт, попса, попсовый, ну да, но, ну а. Также в двух анализируемых текстах обнаружены синтаксические средства выразительности речи – инверсия и парцелляция, – основанные на нарушении обычного расположения слов в предложении. В трех комментариях встречается параграфемическое использование знаков пунктуации, а именно экспрессивное дублирование знаков препинания и смайлы. Также в двух текстах обнаружено графическое выделение слов прописными буквами.
Традиционные комментарии новостного текста включают в свой состав разговорную лексику и экспрессивный синтаксис. Комментарии новостных текстов интернет-СМИ значительно расширяют использование различных лексических и синтаксических средств языка и включают специфическое применение графических и пунктуационных знаков. Таким образом, мы наблюдаем, что СМИ отходят от обращения с специализированным экспертам, а могут использовать комментарии из медийных личностей, политиков из социальных сетей.
Исследуемая лексика семи новостных текстов, источником которой являются социальные сети, относится к письменной форме разговорной речи интернет-дискурса. Для данных текстов характерны спонтанность и неподготовленность, приближающие их к устной форме реализации языка. Письменная графическая акцентуация, речевые ошибки, речевые номинации указывают на разговорную форму языка.
Отличительным признаком современного языка интернет- дискурса является использование паралингвистических средств – графем, синграфем, языка эмодзи. Ненормативное и вариативное использование графем и пунктуационных знаков служит высокой эмоциональности сообщения. Так, традиционные графические системы в условиях современной интернет-коммуникации получают новые формы реализации.
Таким образом, интернет-коммуникация в социальных сетях представляет собой не просто устно-письменную форму языка, а особую поликодовую систему, которую отличают спонтанность, открытость, незаконченность, использование параграфемных средств.
Влияние средств массовой информации на общество настолько велико, что специалисты говорят о медиатизации общества, то есть влиянии медиа на все сферы человеческой жизни. Сегодня СМИ как «творцы литературной нормы» активно воздействуют на русский язык. Использование разговорной речи, источником которой является интернет-коммуникация, в новостных текстах интернет-изданий становится причиной проникновения разговорной лексики в ядро языка. Происходит размывание границ между стилями языка, общее снижение стиля речи и стремление к нарушению норм языка, то есть продолжаются процессы расширения русского языка.
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Лента.ру: Без паники: россияне начали запасаться продуктами
Гречневый бум: как власти сдержат рост цен

«Но почему именно гречка-то кончилась?» — думаю я, осматривая полки соседних магазинов. Если из-за страха грядущего голода, то почему скупают не макароны, которые дольше хранятся, и ничего им не делается. В отличие от крупы, в которой заводятся разные неприятные жучки: если уж купили много гречки, не забывайте ее время от времени прокаливать в духовке. Ну, или не горох — который, как растительный белок, лучше поддержит убывающие силы.
Если закупки делают из экономии, то объяснить ажиотаж с гречкой вообще невозможно.
Интересно другое. Молодые люди, которые выросли в эпоху благополучия, пусть сравнительного, и у которых нет на подсознательном уровне страха голода, думают сегодня не столько о собственных запасах, сколько о создании групп взаимопомощи. Так появляются объявления в подъездах с предложением принести продукты или заказать их по интернету. Этот новый навык самоорганизации работает, как показывает практика, в опасных условиях весьма успешно.
Можно, конечно, бояться будущего, затариваться продуктами и лекарствами, создавать берлоги и крепости с запасами. А можно думать системно, создавая гибкие механизмы для совместного (пусть и бесконтактного) выживания.


